ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ

по курсу «Коммерческая деятельность»

для студентов 3 курса специальности  «Коммерческая деятельность» 

на 2010-2011 уч. год

1. Оценка эффективности коммерческой деятельности 
2. Коммерческие службы предприятия и их роль в деятельности предприятия
3. Виды рисков в коммерческой деятельности и управление ими
4. Особенности организации коммерческой деятельности на предприятии в рыночной экономике
5. Коммерческие решения и их роль в деятельности предприятия
6. Факторы коммерческого успеха
7. Коммерческая деятельность на информационном рынке
8. Коммерческая тайна и ее защита
9. Современные информационные технологии в коммерческой деятельности
10. Электронная коммерция и ее роль в повышении эффективности деятельности предприятий
11. Коммерческая деятельность по изучению спроса покупателей
12. Современные формы безналичных расчетов в коммерческой деятельности

13. Платежные системы в Интернет и их роль в коммерческой деятельности
14. Этика деловых отношений в коммерческой деятельности
15. Информационное обеспечение коммерческой деятельности
16. Управление товарными запасами как составная часть коммерческой деятельности 
17. Организация хозяйственных связей и договорной работы
18. Роль товаропроводящей сети предприятия в сбытовой деятельности 
19. Совершенствование закупочной работы на предприятии
20. Современные методы продаж в розничной торговле

21. Анализ эффективности розничного торгового предприятия

22. Ассортиментная политика розничного торгового предприятия

23. Мерчандайзинг как инструмент стимулирования сбыта

24. Роль рекламной деятельности в стимулировании продаж

25. Оценка эффективности рекламной деятельности

26. Значение фирменного стиля для формирования имиджа производителя

27. Роль оптовой торговли в коммерческой деятельности

28. Организационные формы оптовой торговли
29. Цена как инструмент стимулирования сбыта

30. Ценовая политика предприятия как инструмент стимулирования сбыта
31. Коммерческая деятельность по организации розничной продажи и ее стимулированию

32. Особенности биржевой торговли в современных условиях

33. CRM-системы и их применение в маркетинговой деятельности предприятий

34. Интернет-технологии в коммерческой деятельности.
35. Управление ассортиментной политикой производственного предприятия в условиях формирующегося товарного рынка
36. Исследование конъюнктура рынка потребительских товаров как составляющая коммерческой деятельности в розничной торговле
37. Профессиональная этика и этикет, их влияние на эффективность обслуживания покупателей.
38. Управление товарными запасами в оптовом торговом предприятии: методы, организация и эффективность
39. Методики оценки конкурентоспособности продукции

40. Конкурентоспособность предприятия и роль коммерческой деятельности в ее повышении
Утверждено на заседании 

          кафедры КД и ИТ в экономике
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